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ค่าอบรม
ราคา 19,800 บาท ไมม่ภีาษมีลูคา่เพิม่

***สทิธพิเิศษ เฉพาะนกัเรยีนเก่าของสถาบนัลดเหลอื 18,000 บาท

วิธีการชาํระเงิน

ชาํระเงนิสดดว้ยตนเองก่อนวนัเริม่อบรมเป็นเวลา 10 วนั

โอนเงนิเขา้บญัช ี "บรษิทั เน็ตดไีซน์ พารากอน จาํกดั"

ธนาคารกรงุศรอียธุยา สาขาฟอรจ์นูทาวน์

ประเภทบญัช ีกระแสรายวนั

เลขทีบ่ญัช ี253-0-02599-9

(กรณุาสง่รายละเอยีดการชาํระคา่อบรมผา่น

Email : contact@NetDesign.ac.th และ Line :: @netdesign )

สัง่จา่ยเชค็ขดีครอ่มในนาม "บรษิทั เน็ตดไีซน์ พารากอน จาํกดั"

ชาํระผา่นบตัรเครดติไดท้ี ่เน็ตดไีซน์ ทุกสาขา
Cancellation กรณทีีท่า่นมเีหตุจาํเป็นตอ้งการยกเลกิการสาํรองทีน่ัง่ โปรดแจง้ลว่งหน้าเป็นลายลกัษณ์อกัษรกอ่นวนัเริม่อบรมอยา่งน้อย 7 วนั มฉิะนัน้จะไมค่นืคา่อบรม



Course C : Line OA , Facebook Advance / เรียน 3 วนั

เน้ือหาวนัท่ี 1 : LINE OA (Line Official Account) / เรียน 1 วนั
ส่ิงท่ีคณุจะได้รบั

ขยีทุ้กเมนู ทุกฟีเจอรข์อง LINEOA ในมอืถอื และ PC ทัง้กลยทุธ ์วธิคีดิ และ วธิี

ทาํ

จาก Basic สูม่อือาชพี ใน 1 วนั

 เทคนิคสรา้งยอดขาย ตัง้แต่ มคีนกดมาตดิตาม

 การตัง้ขอ้ความตอบอตัโนมตั ิตอบกลบัแบบมอือาชพี

 การสรา้งแคตตาลอ็ค สนิคา้ใหล้กูคา้ชมอยา่งงา่ยดาย ลดขัน้ตอนในการ

ตอบลกูคา้

 หากคุณม ีLINEOA หลายบญัช ีเราสามารถสง่ขอ้ความพรอ้มกนัทุกบญัชี

ได้

 การทาํใหผู้ต้ดิตามไดร้บัชมวดิโีอของคุณ

 การทาํเมนูลดั นําเสนอสิง่ทีต่อ้งการใหล้กูคา้เหน็

 เทคนิคการปิดการขายแบบ 2 คลกิ ดว้ย LINEOA



ส่ิงท่ีคณุจะได้รบั
ขย้ีทุกเมนู ทุกฟีเจอรข์อง LINEOA ในมือถือ และ PC ทัง้

กลยทุธ ์วิธีคิด และ วิธีทาํจาก Basic สู่มืออาชีพ ใน 1 วนั

 LINE OA แตกต่างจาก LINE สว่นตวัอยา่งไร

 กรณศีกึษาการใช ้LINE OA สาํหรบัธุรกจิ

 การสมคัร LINE OA และการขอบญัชรีบัรอง 

เพือ่แสดงทีห่น้าผลการคน้หาภายในแอปพลเิคชนั LINE

 การใชง้าน LINE OA บน PC

 การสมคัร Premium ID เพือ่ตัง้ชือ่ LINE OA ใหก้บัธุรกจิ

 วธิกีารโปรโมท LINE OA

 การเลอืกแพค็เกจต่างๆ ของ LINE OA 

 การเพิม่แอดมนิมาชว่ยงาน และการกาํหนดสทิธิ ์

 การตัง้คา่พืน้ฐาน และฟงักช์นัต่างๆ ของ LINE OA

 การบรอดแคสตข์อ้ความ และการตัง้เวลาสง่ขอ้ความ

 การโปรโมทสนิคา้บนไทมไ์ลน์

 การใชข้อ้ความ "ทกัทายเพือ่นใหม"่ ใหโ้ดนใจลกูคา้

 การปิดโหมด "แชทตวัต่อตวั" เมือ่ไมส่ะดวกในการแชท

 การสรา้ง “ขอ้ความตอบกลบัแบบคยีเ์วริด์” และ "ตอบกลบัอตัโนมตั"ิ 

 การออกแบบระบบตอบกลบัอตัโนมตั ิ(Chat Bot) อยา่งมอือาชพี

 การสรา้งภาพขนาดใหญ่พเิศษพรอ้มใสล่งิคใ์หค้ลกิ (Rich Message)

 การสง่ Rich Message ไปใหถ้อืมอื Follower ทุกคน

 การรา้ง E-Coupon และหน้าโปรโมชัน่เพือ่กระตุน้ยอดขาย

 การสง่คปูองและโปรโมชัน่

 การสรา้งบตัรสะสมแตม้ (LINE Rewards Card)

 การแจกแตม้ผา่นแอพฯ LINE OA และผา่น QR Code ทีพ่มิพไ์ว้

 การสรา้งแบบสอบถามและโพล

 การดขูอ้มลูสถติิ

 เทคนิคการเชญิคนเขา้  LINE OA

เน้ือหาวนัท่ี 1 : LINEOA (Line Official Account) / เรียน 1 วนั

ทกุฟีเจอรค์ณุจะได้ลงมือทาํ : Broadcast /Coupon / Promotion /Poll & 

Survey / 

Price Drawing page / Rich message / Reward card /

Account page / Rich Video / Rich Menu

Course C : Line OA , Facebook Advance / เรียน 3 วนั



เน้ือหาวนัท่ี 2 : Facebook Advance 2 วนั
Day1

• Digital marketing - short overview (พืน้ฐาน Digital Overview)

• Content Marketing

• หลกัการวางกลยทุธ ์(Strategy)

• การอ่านพารามเิตอรพ์ืน้ฐาน Facebook Advertising เจาะลกึการวเิคราะหค์า่ทางสถติิ

Day2

• Facebook Advertising Marketing ขัน้สงู

• หลกัการสรา้ง Content Marketing แบบมอือาชพี

• Workshop & Clinic



Digital marketing - short overview (พืน้ฐาน Digital Overview)

• ความสาํคญัของการตลาดออนไลน์บนเฟสบุ๊ค ยคุน้ีไมรู่ถ้อืวา่แพ้

• Audience targeting (การตัง้กลุม่เป้าหมาย)

• Identity / Content (การสรา้งตวัตน และคอนเทนต)์

• Measurement & Optimization (การวดัผล และปรบัปรงุ)

• ภาพรวมเครือ่งมอืการตลาดออนไลน์ตอนน้ีมอีะไรบา้ง

• พฤตกิรรมผูบ้รโิภคออนไลน์ยคุปจัจุบนั ตลาดไทย และตลาดโลก

• รูจ้กั Buying Funnel พฤตกิรรมการซือ้สนิคา้ออนไลน์ / พฒันามาเป็น Micro Moment ยคุปจัจุบนั

หลกัการวางกลยทุธ ์(Strategy)

• หลกัการวางกลยทุธ ์Facebook Marketing ยัง่ยนื

• การตัง้เป้าหมายและ KPI

• ไดท้ดลองทาํจรงิ ประเมนิผลจรงิ!



พืน้ฐาน Facebook (พืน้ฐานแน่น ใช้ได้อีก 10 ปี)

• รูจ้กัการวางโครงสรา้ง Campaign (Campaign Structure)

• เขา้ใจ Metric พืน้ฐาน ไดแ้ก่ Click, Impressions, CTR, Relevance Score, Like, Comment, Share, Engagement

• เจาะลกึการวเิคราะหโ์ดยดตูวัอยา่งจรงิจาก Account ของผูเ้รยีน

• เขา้ใจหลกัการทาํงานของ Facebook (ซึง่จะชว่ยใหล้งโฆษณาไดอ้ยา่งคุม้คา่มากยิง่ขึน้ และไดผ้ลดยีิง่ขึน้)

• หลกัการทาํให ้Cost per engagement ตํ่า

• ความสาํคญัทีแ่ทจ้รงิของ Engagement (เขา้ใจถกู ชวีติด)ี

• การวดัผลดว้ย Pixel Tracking (แนวคดิ, การตดิตัง้, การวเิคราะหผ์ล)

• รปูแบบโฆษณาต่างๆของ Facebook ในปี 2019 (ผูส้อนไดล้องใชจ้รงิมากบัหลายธุรกจิแลว้ 

จงึทราบวา่แบบไหนด ีแบบไหนเวริค์)

• วธิกีารยงิโฆษณา Facebook รปูแบบต่างๆ (พืน้ฐาน, แนวคดิ, และการวเิคราะหผ์ล)

• วธิปีระยกุตใ์ชเ้ครือ่งมอื และตลาดต่างๆใน Facebook เชน่ Facebook Group, Facebook Fanpage, 

Facebook Live

• สิง่ทีค่วรรู ้และตอ้งระวงั (หากไมอ่ยากโดน Facebook Ban หรอืโดน Hack)

• ไดท้ดลองทาํจรงิ ประเมนิผลจรงิ!



Facebook Advertising Marketing ขัน้สงู

• วธิทีาํ ads รปูแบบใหม ่Lead Generation (เรยีกใหค้นลงทะเบยีนไดม้ากขึน้)

• เขา้ใจ Metric ขัน้สงู ไดแ้ก่ Conversion, Cost per conversion, Lead, 

Cost per lead, Cost per comment, Cost per share, Frequency, Unique Link Click, Click to messenger ฯลฯ

• การทาํโฆษณาแบบ Retargeting โฆษณาแบบตามหลอกหลอน (จาํเป็นสาํหรบัการสรา้งแบรนดแ์ละยอดขาย)

• การทาํ Targeting โฆษณาแบบ Engage with Page, Video view (ยคุ 2019 คนทีท่าํเป็นคอืผูช้นะ!)

• หลกัการเลอืก Target ใหเ้ฉพาะเจาะจงมากยิง่ขึน้ (แบบ Narrow) เพือ่เพิม่ผลลพัธโ์ฆษณา 

ประหยดังบประมาณ (จาํเป็นสาํหรบัการเพิม่ศกัยภาพโฆษณา เมือ่ตอ้งการเพิม่ยอดขาย)

• ไดท้ดลองทาํจรงิ ประเมนิผลจรงิ!



Content Marketing (ทาํน้อยได้มาก ทาํเองได้ไม่ยาก แต่ผลลพัธส์งู)

• รูจ้กัรปูแบบต่างๆของ Content Marketing ในปจัจุบนั (Viral)

• เรยีนรูว้ธิวีดัความสาํเรจ็ของ Content จากตวัเลข (ไมต่อ้งเดากนัอกีต่อไป!)

• รูจ้กัประโยชน์ทีแ่ทจ้รงิของการทาํ Content Marketing

• Content Marketing แบบใหมท่ีไ่ดผ้ลในยคุ 2019 (แบบเดมิๆ ใชท้รพัยากรเยอะ และไมไ่ดผ้ลอกีต่อไป)

• หลกัจติวทิยาต่างๆทีต่อ้งนํามาประยกุตใ์ชใ้นการสรา้ง Content (เพือ่เพิม่ Engagement และ ยอดขาย)

• พฤตกิรรมผูบ้รโิภคปจัจุบนั ทีม่กีบั Content

• หลกั Value proposition (จาํเป็นอยา่งยิง่ สาํหรบัการสรา้ง Content จีใ้จดาํ)

• วธิทีาํ Content ใหเ้กดิประโยชน์สงูสดุ ได ้Awareness, Lead/Sales พรอ้มๆกนั

• ไดท้ดลองทาํจรงิ ประเมนิผลจรงิ!

Workshop

• ไดท้ดลองทาํจรงิ และดแูลดว้ยโคช้อยา่งใกลช้ดิ

Clinic

• วเิคราะหป์ญัหา และตวัโฆษณาเป็นรายบุคคล


	Slide Number 1
	Slide Number 2
	Slide Number 3
	Slide Number 4
	Slide Number 5
	Slide Number 6
	Slide Number 7
	Slide Number 8
	Slide Number 9

