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ค่าอบรม

ราคา 19,800 บาท ไมม่ภีาษมีลูคา่เพิม่

***สทิธพิเิศษ เฉพาะนกัเรยีนเก่าของสถาบนัลดเหลอื 18,000 บาท

วิธีการชาํระเงิน

ชาํระเงนิสดดว้ยตนเองก่อนวนัเริม่อบรมเป็นเวลา 10 วนั

โอนเงนิเขา้บญัช ี "บรษิทั เน็ตดไีซน์ พารากอน จาํกดั"

ธนาคารกรงุศรอียธุยา สาขาฟอรจ์นูทาวน์

ประเภทบญัช ีกระแสรายวนั

เลขทีบ่ญัช ี253-0-02599-9

(กรณุาสง่รายละเอยีดการชาํระคา่อบรมผา่น

Email : contact@NetDesign.ac.th และ Line :: @netdesign )

สัง่จา่ยเชค็ขดีครอ่มในนาม "บรษิทั เน็ตดไีซน์ พารากอน จาํกดั"

ชาํระผา่นบตัรเครดติไดท้ี ่เน็ตดไีซน์ ทุกสาขา
Cancellation กรณทีีท่า่นมเีหตุจาํเป็นตอ้งการยกเลกิการสาํรองทีน่ัง่ โปรดแจง้ลว่งหน้าเป็นลายลกัษณ์อกัษรกอ่นวนัเริม่อบรมอยา่งน้อย 7 วนั มฉิะนัน้จะไมค่นืคา่อบรม



ส่ิงท่ีคณุจะได้รบั
ขย้ีทุกเมนู ทุกฟีเจอรข์อง LINEOA ในมือถือ และ PC ทัง้

กลยทุธ ์วิธีคิด และ วิธีทาํจาก Basic สู่มืออาชีพ ใน 1 วนั

 LINE OA แตกต่างจาก LINE สว่นตวัอยา่งไร

 กรณศีกึษาการใช ้LINE OA สาํหรบัธุรกจิ

 การสมคัร LINE OA และการขอบญัชรีบัรอง 

เพือ่แสดงทีห่น้าผลการคน้หาภายในแอปพลเิคชนั LINE

 การใชง้าน LINE OA บน PC

 การสมคัร Premium ID เพือ่ตัง้ชือ่ LINE OA ใหก้บัธุรกจิ

 วธิกีารโปรโมท LINE OA

 การเลอืกแพค็เกจต่างๆ ของ LINE OA 

 การเพิม่แอดมนิมาชว่ยงาน และการกาํหนดสทิธิ ์

 การตัง้คา่พืน้ฐาน และฟงักช์นัต่างๆ ของ LINE OA

 การบรอดแคสตข์อ้ความ และการตัง้เวลาสง่ขอ้ความ

 การโปรโมทสนิคา้บนไทมไ์ลน์

 การใชข้อ้ความ "ทกัทายเพือ่นใหม"่ ใหโ้ดนใจลกูคา้

 การปิดโหมด "แชทตวัต่อตวั" เมือ่ไมส่ะดวกในการแชท

 การสรา้ง “ขอ้ความตอบกลบัแบบคยีเ์วริด์” และ "ตอบกลบัอตัโนมตั"ิ 

 การออกแบบระบบตอบกลบัอตัโนมตั ิ(Chat Bot) อยา่งมอือาชพี

 การสรา้งภาพขนาดใหญ่พเิศษพรอ้มใสล่งิคใ์หค้ลกิ (Rich Message)

 การสง่ Rich Message ไปใหถ้อืมอื Follower ทุกคน

 การรา้ง E-Coupon และหน้าโปรโมชัน่เพือ่กระตุน้ยอดขาย

 การสง่คปูองและโปรโมชัน่

 การสรา้งบตัรสะสมแตม้ (LINE Rewards Card)

 การแจกแตม้ผา่นแอพฯ LINE OA และผา่น QR Code ทีพ่มิพไ์ว้

 การสรา้งแบบสอบถามและโพล

 การดขูอ้มลูสถติิ

 เทคนิคการเชญิคนเขา้  LINE OA

เน้ือหาวนัท่ี 1 : LINEOA (Line Official Account) / เรียน 1 วนั

ทกุฟีเจอรค์ณุจะได้ลงมือทาํ : Broadcast /Coupon / Promotion /Poll & 

Survey / 

Price Drawing page / Rich message / Reward card /

Account page / Rich Video / Rich Menu

Course B : Line OA , Facebook Basic , Google Basic 3 วนั



เน้ือหาวนัท่ี 2 : Facebook Basic
สิง่ทีจ่ะไดร้บัวนัที ่1
Basic (พืน้ฐาน Facebook Marketing )

• การใช ้Facebook เพือ่ ทาํธุรกจิออนไลน์ใหเ้กดิประโยชน์สงูสดุ

• แนวคดิทีถ่กูตอ้งในการใช ้Facebook เพือ่ทาํธุรกจิแบบยัง่ยนื

• ลดความเสีย่งในการใช ้Facebook ในการทาํธุรกจิ

• หลกัการเขา้ถงึลกูคา้อยา่งมอือาชพี

• การเริม่ตน้สรา้ง Story และ Page แบบยัง่ยนื

• รูจ้กัเครือ่งมอืโฆษณาทัง้หมดของ Facebook เพือ่เพิม่ยอดขาย และสรา้งแบรนด์

• วธิกีารอ่าน Facebook - Insight Report และนํา Insight ทีไ่ดไ้ปใชป้ระโยชน์

Advance (Facebook marketing)

• Advance Retargeting (กลยุทธโ์ฆษณาแบบตดิตามขัน้สงู)

• Custom Audience Targeting (การเลอืกกลุ่มเป้าหมายแบบเชงิลกึ ไดผ้ลดกีวา่ และจาํเป็นมากสาํหรบัยุคน้ี)

• Pixel Tracking (หวัใจสาํคญั ชีเ้ป็นชีต้ายการทาํออนไลน์ของคุณ)

• Bidding Strategy (เทคนิคการประมลูราคาขัน้สงู รูแ้ลว้สบาย)

• แนะนําเครือ่งมอืใหม่ๆ ของ Facebook เชน่ Lead generation ads, Facebook Canvas, Collection Ads



Strategy (การวางกลยทุธ)์

• หลกัการตัง้เป้าหมาย / KPI ทีส่มเหตุสมผลบน Facebook

• หลกัการวางกลยทุธก์ารตลาดบน Facebook

Content Marketing (วิธีการออกแบบ และวิธีการสร้าง)

• แนวคดิในการสรา้ง Content ทีต่อบโจทยต์ลาดไทยในปี 2019

• เรยีนรูเ้รือ่ง Value proposition เพือ่เอามาสรา้ง Content ทีด่ี

• เรยีนรูเ้รือ่ง Call to action, แรงจงูใจในการซือ้

• หดัทาํ Content จรงิ วดัผลจรงิกนัในคลาส

Workshop

• ทดลองคดิจรงิ ทาํจรงิ

• วเิคราะหก์ลุม่เป้าหมายจรงิๆในหอ้งเรยีน

• ลองสรา้ง Content จรงิๆในหอ้งเรยีน

• ทดลองยงิโฆษณาจรงิๆในหอ้งเรยีน



เน้ือหาวนัท่ี 3 : Google Basic / เรียน 1 วนั

Basic (พืน้ฐาน Google Ads)

• พืน้ฐานสาํคญัในการทาํ Google Ads ทัง้หมด

• รูจ้กัเครือ่งมอืโฆษณาทัง้หมดของ Google Ads เพือ่เพิม่ยอดขาย 

และสรา้งแบรนด์

• วธิกีารอ่าน Google Ads Report และนํา Insight ทีไ่ดไ้ปใชป้ระโยชน์  

• Bidding Strategy (เทคนิคการประมลูราคาขัน้สงู รูแ้ลว้สบาย)

• การวดัผลดว้ย Google Analytics (เบือ้งตน้)

Strategy (การวางกลยทุธ)์

• หลกัการวางกลยทุธก์ารตลาดบน Google Ads

• Landing page (วธิกีารออกแบบ และวธิกีารสรา้ง)

• Landing page ทีด่ตีอ้งมอีะไรบา้ง?

• เรยีนรูเ้รือ่ง Value proposition เพือ่เอามาสรา้ง landing page ทีด่ี

• เรยีนรูเ้รือ่ง Call to action, แรงจงูใจในการซือ้

Workshop
• ทดลองคดิจรงิ ทาํจรงิ

• วเิคราะหก์ลุ่มเป้าหมายจรงิๆในหอ้งเรยีน

• ลองสรา้ง Content จรงิๆในหอ้งเรยีน

• ทดลองยงิโฆษณาจรงิๆในหอ้งเรยีน
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